Tabela Plan komunikacji — cele, dziatania, srodki i narzedzia komunikacji, adresaci dziatan oraz wskazniki pomiaru

ramach celu 1.

Poczta elektroniczna (baza
danych potencjalnych
wnioskodawcow).

Informacje przekazywane do
Lokalnego Punktu
Informacyjnego Funduszy
Europejskich.

Spotkania informacyjne
Informacje o naborze w PUP

internetowej LGD: 1
Liczba ogtoszen w siedzibie LGD: 1

Liczba zamieszczonych informacji na
portalach spotecznosciowych: 1

Liczba informacji przekazywanych do
Lokalnego Punktu Informacyjnego
Funduszy Europejskich (jezeli LPI
dziata): 1

Liczba spotkar informacyjnych: 1

Liczba informacji przekazanych do
PUP: 3

Termin Cel komunikacji Dziatanie komunikacyjne | Adresaci- grupy docelowe Srodki/narzedzia komunikacji Wskazniki planu komunikacji Docelowe efekty
Il potowa Poinformowanie potencjalnych | Kampania  informacyjna | Potencjalni wnioskodawcy, | Artykuly w prasie lokalnej oraz | Liczba artykutéw zamieszczonych w | Dotarcie do min. 100
2016 wnioskodawcow o LSR, jej 0 gtéwnych zatozeniach | w tym gtéwnie w mediach lokalnych. Artykuty w | mediach lokalnych: 5. 0s6b

celach, zasadach LSR przedsiebiorcy,  organizacje m}‘jﬁ‘*’; . sstﬁgﬁgz?r?tztr;rl%vtvgv?};j

przyznawania 2014-2020. ggzsgzrﬁdgm%y mieszkaficy LGD. Liczba  artykutow ~w  mediach

dofinansowania, typach def Y spotecznosciowych: 3

operacii, ktére bedg miaty elaworyzowane.

najwigksze szanse wsparcia Liczba artykutbw na  stronach

z budzetu LSR, procedurach internetowych LGD: 3

oceny i wyboru operacji.
Od Il potowy | Poinformowanie potencjalnych | Kampania informacyjna | Potencjalni wnioskodawcy, | Artykuty w mediach lokalnych; Wskazniki _dla _kampanii _przed | Wskazniki dla
2016 do konca | beneficjentdw na temat zatozen | dot. celu ogoéinego 1. w tym gtéwnie : ; pojedynczym konkursem w ramach | kampanii przed

lizaci S lwosc Kani Informacje na stronie 01 o

kazdorazowo | rozwoj dziatalnosci mieszkancy —obszaru, grupy spo+eczn?30|owych . llz)lﬁzlbnay(;hgrtykuiow W medech celut:
przed gospodarczej w  ramach defaworyzowane. ogtoszenia w siedzibie LGD, . B ) | Dotarcie do min. 200
konkursem  w | realizacji LSR. Liczba informacji  na  stronie '

0sdb

Od Il potowy
2016 do konca
realizacji
Strategii
kazdorazowo
przed
konkursem w

Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcéw o zasadach
pozyskiwania  $Srodkéw  w
ramach celu 2 3 LSR.

Kampania  informacyjna
dot. celéw ogdlnych 2 3

dotyczaca zasad
opracowywania wnioskow
na poszczegdlne
przedsigwziecia

Potencjalni wnioskodawcy, w
tym gtéwnie przedsiebiorcy,
organizacje pozarzadowe,
mieszkancy obszaru, grupy
defaworyzowane.

Artykuty w mediach lokalnych;

Informacje na stronie
internetowej LGD i na portalach
spoteczno$ciowych

ogtoszenia w siedzibie LGD,

Wskazniki dla kampanii _przed | Wskazniki dla
pojedynczym konkursem w_ramach | kampanii przed
celow 2i 3: pojedynczym

Liczba artykutbw w  mediach

lokalnych: 5

konkursem w_ramach
celow 2i 3:
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ramach celu 2 i
3

Poczta elektroniczna (baza
danych potencjalnych
whnioskodawcow).

Informacje przekazywane do
Lokalnego Punktu
Informacyjnego Funduszy
Europejskich.

Spotkania informacyjne

Liczba  informacji na  stronie

internetowej LGD: 1
Liczba ogtoszen w siedzibie LGD: 1

Liczba zamieszczonych informacji na
portalach spotecznosciowych: 1

Liczba informacji przekazywanych do
Lokalnego Punktu Informacyjnego
Funduszy Europejskich (jezeli LPI
dziata): 1

Liczba spotkan informacyjnych: 1

Dotarcie do min. 200

0sdb

Od Il potowy
2017 do konca
realizacji
Strategii
kazdorazowo
po zakoriczeniu
konkursu

Pozyskanie informacji zwrotnej
dotyczacej oceny jakosci
pomocy $wiadczonej przez
LGD pod katem
przeprowadzenia ew. korekt w
tym zakresie, np. dodatkowego
przeszkolenia oséb
udzielajgcych pomocy,
doskonalenia umiejetno$ci
komunikacyjnych.

Badanie satysfakcji
wnioskodawcow dot.
jakosci pomocy
$wiadczonej przez LGD na
etapie przygotowania
whnioskow aplikacyjnych o
wsparcie projektowanych
dziatan.

Whioskodawcy

w poszczegblnych  zakresach

operacji.

Ankieta  skierowana  drogg
elektroniczng na adresy e-mail
Whnioskodawcow.

Wskazniki dla badania jakosci po

Wskazniki dla badania

pojedynczym konkursie:

Liczba ankiet skierowanych drogg,
elektroniczng na adresy
wnioskodawcéw: min. 90%
Whioskodawcow

jakosci

pojedynczym
konkursie:

Dotarcie do min. 90%

Whioskodawcow

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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